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INFO@ARTCOMPAZ.DK
TLF. 44229500

Kunst til kontoret
- uden store
Investeringer

LEJ KUNST OG FA HURTIGT SMUKKE OG INDBYDENDE LOKALER - UDEN
STORE INVESTERINGER OG SVARE BESLUTNINGER.

WWW. ARTCOMPAZ.DK

VI SKIFTER KUNSTEN L@BENDE, SA DER ALTID ER NOGET NYT OG
SP/ANDENDE AT KIGGE PA FOR MEDARBEJDERE, KUNDER OG GASTER.

BOOK ET BES@G AF VORES KUNSTKONSULENT OG HOR MERE OM
MULIGHEDERNE PA INFO@ARTCOMPAZ.DK - VI DAKKER (NASTEN) HELE
LANDET.
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Inventar til dit hiem,
som du gnsker det
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MICHELIN-HADRET KOKKENCHEF GIVER
NYT LIV TIL TANGKROEN

Siden august har en ny kekkenchef sat sine fadder (og kokkeev-
ner) pa Tangkroen med den smukke beliggenhedi Aarhus. Og

det er ikke hr. hvem-som-helst, men Thomas Pasfall, der for nylig
er haedret som Escoffiers Disciples, og som de sidste otte ar har

veeret neevnt i den nordiske Michelinguide.

NY HATTENAS: EN GENOPSTAET
PERLE I SKOVEN

| det naturskenne landskab lige udenfor Silkeborg finder du Ny
Hattenaes, et hotel og restaurant, der forener historie med moder-
ne luksus. Stedet har enrig fortid, som gar tilbage til 1896, og har i
de seneste ar gennemgaet enimponerende renovering, der har

forvandlet det til en af Danmarks smukkeste badehoteller.

EN FAMILIE, DER TANKTE UD AF BOKSEN
OG ANDREDE VINBRANCHEN

Tobias Silverstein Hinchely og hans familie har vist, hvordan man
med nyteenkning kan skabe noget helt unikt. | faellesskab har de
skabt en virksomhed, der gar mod strgmmen, imgdekommer

kundernes behov og udfordrer den ellers ret stevede vinbranche.

PRIVATE DINING PA
FEINSCHMECKER-NIVEAU

Forestil dig at sidde derhjemme i vante omgivelser for sa at fa
serveret den ene aestetiske og overdadige tallerken af gourme-
tretter efter den anden. Og sa endda af en kok udleert af en af de
bedste Michelinkokke. Dét er oplevelsen, du kan famed Private
Dining by C.

FODT SOM ENTREPRENOR RONNI
GOL - MANDEN BAG LIGHT-POINT

| knap 30 ar har Ronni Gol arbejdet malrettet pa at aendre vores
opfattelse og oplevelse af belysningen i vores hiem. Men det var
egentlig et tilfeelde, at det netop var lys, der blev hans livsbane. Det
eneste, der laikortene, var at han ville skabe sin egen virksomhed

—sinegenkarriere.

ARKITEKTTEGNEDE HUSE I REN ZEN
Luk gjnene. Tag en dyb indanding og maerk roen sprede sig. Det
er denfalelse, Steffen Moos, stifter af OAK 8, gerne vil skabe i sine

huse - fra arkitektur og materialevalg til design og proces.

ISTLIG FILOSOFI FORENET MED
NORDISK HANDVARK

FEldgamle skrifter forteeller om et mytisk rige skjultien
daliHimalaya — et harmonisk sted beboet af medfelende
mennesker, kendt som Shamballa-riget. Herfra stammer
navnet SHAMBALLA JEWELS, somidager et staerkt,
internationalt smykkebrand, der iseer er kendt for deres ikoniske
SHAMBALLA®-armband.
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LIVSGNIST OG
DE GODE
FORTALLINGER

Nar dagene bliver kortere og market treenger sig pa, er det netop
her lysglimtene og de gode forteellinger bliver tydeligere end no-
gensinde far.

| denne udgave af VOL#73 dykker vined i historier, derstrutieraf
passion, kreativitet og nyskabelse. Vi meder personer,;der'med
mod og vilie har formaet at tage det bedste fra.deres‘erfaringiog
fortid og anvende det i nye sammenhzenge, der giver-dem mulig-
hed for at teenke ud over de gaengse rammer og skabe nye ogin=
novative lgsninger. Det er forteellinger om mennesker, der bruger:
deres livserfaringer som et springbreet til at skabe noget helt:ayt
og innovativt, der udfordrer status quo. A

Vi streeber ofte efter at na det eksklusive, men méaske er det'det
eksklusive, der kan — og bar — komme helt teet pa oSivores.liv, vo-
res valg og vores omgivelser.

Satag et pusterum, find det eksklusive i dit liv, 0g ladinsp
fra artiklerne og menneskerne i dem lede dig i troen pading
evner. \ R 4700
i’ \ L
gin olive oil “Terre di Bari DOP™
Med venlig hilsen \ \
Casa Rinaldi fkrhandles hos www.coop.dk *

Jesper S. Kjeer

Danmarks storste

2@ Butik Jes P Chr. X "s Vej175 - DK-8270 Hgjbjerg
(O s TOTS 26 63 60 93 - www.butikjespors.dk
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:NCHEF SAT SINE
BELIGGENHED I AARH
OMAS PASFALL, DER FOR NYLIG
DISCIPLES, OG SOM DE SIDSTE OTTE AR HAR VARET
MICHELINGUIDE.

Tekst: Julie Heegstad  Fotos: Casablanca



En ny aerafor Tangkroen

Placeret med Kongelunden og Aarhusbugten som udsigt finder
du Restaurant Tangkroen. Restauranten, der daterer helt tilba-
ge til 1907 og engang tjente som Aarhus Sporvejes direktarbo-
lig, har gennem tiden haft mange ejere og funktioner. | 2021 blev
stedet overtaget af Jargen Danielsen, ejer af den aarhusianske
Casablanca-familie, og dermed blev Tangkroen for alvor gen-
skabt som enrestaurant med respekt for bade den historiske byg-
ning og dens omgivelser.

Nu (og de sidste fire maneder) er det Thomas Pasfall, der sastter
sit preeg pa kakkenet. Med en passion for bade mad og handvaerk
er han Kklar til at udnytte det enorme potentiale, han ser i Tangkro-
en: "Jeg ser Tangkroen som et uberart blad. Her er en fantastisk
beliggenhed og en unik atmosfeere, og jeg har virkelig mulighed for
at forme kakkenet pA min egen méde.”

En kok med en mission

Thomas Pasfall er ikke kun kekkenchef — han er ogsa en passi-
oneret ambassader for gastronomien. | 2016 blev han optaget i
Michelinguiden, hvilket gjorde ham til en af de forste kokke i den
nordiske udgave af den anerkendte guide, og sidste ar blev han
haedret som medlem af Escoffiers Disciples for sin indsats for det
franske kekken. Han er ovenikagbet ogsa en aktiv del af bestyrel-
sen i Kokkefonden, som arbejder for at fremme dansk madkultur
og statte unge kokke i at n deres dramme.

“Nar man engagerer sig i noget og bruger energi pa det, sa giver
det nogle gange gode resultater,” siger Thomas Pasfall om sit en-

gagement i kokkefaget.

Og nu er tiden altsd kommet til Tangkroen. Thomas Pasfall, der
beskriver sig selv som en glad fynbo, er rykket til Aarhus med hele
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sin familie for at saette nyt livi Tangkroens madoplevelser — selv-
om han de seneste mange ar har haft sin egen landskendte re-
staurant i Odense. Restauranten, hvor ogsé Michelinnaevnelsen
stammer fra.

“Jegvar kommet til et punkt i mit liv, hvor jeg gerne ville prave noget
andet. Den kemi, jeg har haft med Jgrgen Danielsen, har gjort, at
det her blev muligt. Jeg synes, at der er et keempe potentiale og
muligheder i Tangkroen.”

Thomas Pasfall blev selv udleert i Aarhus i 1992 pa Restaurant
René, og byens madscene har altid haft en saerlig plads i hans
hjerte: “Aarhus har udviklet sig fuldsteendigt feenomenalt siden
dengang, og det er rigtig sjovt at vende hjem til byen og se, hvor
meget den har udviklet sig,” siger han.

Hojt gastronomisk niveaui gjenhgjde

Med mere end 30 ars erfaring og Michelin-anerkendelse i baga-
gen har Thomas Pasfall en tilgang, der kombinerer et skarpt fokus
pa lokale ravarer med en steerk passion: ‘Jeg kan godt lide at gere
en forskel hver eneste dag, bade for mine medarbejdere og gae-
ster,” siger Thomas Pasfall, og det er tydeligt, at han er drevet af en
dybfelt passion for sit handvaerk.

Tangkroen tilbyder et bredt udvalg af oplevelser; fra den luksurig-
se Kronch - et overdadigt sendagsmorgenbord for hele familien
—til store selskaber og fine dining pa et hgjt niveau. Om torsdagen,
fredagen og lerdagen kan du som geest fa en ‘aften pa kroen’ og
nyde menuer, der tager udgangspunkt i arstidens bedste ravarer.

“Viserverer mad pa hgjt niveau, men i gienhgjde. Vi arbejder med
ravarerne, sa de smager af det, de skal smage af. Hvis man fx ar-
bejder med en gulerod, skal man ogséa kunne smage, at det er en
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gulerod,” forklarer Thomas Pasfall og understreger, at hver ret hos
Tangkroen er skabt med omtanke og respekt for ravaren.

Brugen af de gode ravarer pa Tangkroen stammer ogsa fra ejer
Jorgen Danielsens tilgang til grantsager. Han er fadt og opvokset
pa et frilandsgartneri i Saften og gar meget op i, at der skal veere
leekre grontsager til al maden.

Et mix af det klassiske franske kekken og nor-
dens lethed

Foruden de gode ravarer far du pa Tangkroen det bedste fra det
franske kekken med en nordisk lethed. Ifalge Thomas Pasfall er
det franske netop det basale i kakkenet, mens meget af inspira-
tionen kommer fra det nye nordiske, der udnytter de fantastiske
ravarer, vi har i Skandinavien.

Det franske kgkken har altid vaeret en del af Thomas Pasfalls kak-
ken og en vigtig falgesvend gennem kokkekarrieren —fra han blev
udleert og gennemrejser i udlandet til hans arbejde som hofkok pa
Kongeskibet og nu pa Tangkroen.

‘Jeg plejer altid at sige, at man skal kunne kravle, far man gar, sa
hvis man kan sit franske grundkakken, kan man altid bygge pamed
andre ting.”

En madoplevelse med kant og naervaer

Tangkroen er for Thomas Pasfall et sted, der skiller sig ud i maeng-
den af restauranter, fordi den kombinerer hgj gastronomi med et
personligt touch: “Vi vil gerne skabe en madoplevelse, hvor gee-
sterne kan maerke kokkens passion i maden. Retterne skal vaere
appetitlige og tilgeengelige, men ogsa reflektere vores personlig-
hed og engagement,” fortaeller han.

Hos Tangkroen maerkes passionen for detaljen i bAde madlavnin-
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gen og omgivelserne, og det er tydeligt, at der laegges vaegt pa
kvalitet og neerveer i alt, hvad der serveres.

Tangkroen er pa en udviklingsrejse

Thomas Pasfall ser en spaendende fremtid for Tangkroen, hvor re-
staurantens potentiale kan udfoldes fuldt ud: ‘Jeg tror, Tangkroen
er pavejpaenudviklingsrejse. Vier i startfasen, og vi bygger mere
ogmere pa,” forteeller han.

Hans vision er at geore Tangkroen til et samlingspunkti Aarhus — et
sted, hvor gaesterne fér lyst til at komme tilbage igen og igen, fordi
bade mad og stemning gar indtryk: “| fremtiden haber jeg, at Tang-
kroen bliver byens sted, hvor man tager ud og snakker om at tage
pa Tangkroen, fordi det kan noget helt seerligt,” afslutter Thomas
Pasfall.

CASABLANCA-FAMILIEN

Tangkroen er en del af Casablanca-familien og er alle ejet af
Jorgen Danielsen, der har abnet og drevet ikoniske restau-
ranter i arenes lgb:

Casablanca (2009) — Aarhus’ zldste café.

Sjette Frederiks Kro (2074) — Byens bedste spisested
med havudsigt

Mor Anna (2015) - Bager i hjertet af Latinerkvarteret
og sa selvfelgelig Tangkroen (2021).

TANGKROEN

Se mere: tangkroen.dk
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| VORES
UNIKKE BUTIK

Butikken i Rosensgade baerer praeg af en historisk beliggenhed |

Aarhus' smukke latinerkvarter. Vi ger en dyd ud af at tilbyde en

ekstraordineer service, hvad enten gnsket er solbriller, en synstest,

radgivning om briller og kontaktlinser eller inspiration til brilletrends.

Moscot // Lindberg // Oliver Peoples // Chanel Mykita //
Celine // Emmanuelle Khanh // Morel-Jean Nouvel // m.fl.

A A R H U S BRILLE GALLERIET // Rosensgade 16 // 8000 Aarhus C // www.brillegalleriet.dk

.
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I DET NATURSKONNE LANDSKAB LIGE UDENFOR
SILKEBORG FINDER DU NY HATTENAS, ET HOTEL
OG RESTAURANT, DER FORENER HISTORIE MED
MODERNE LUKSUS. STEDET HAR EN RIG FORTID,
SOM GAR TILBAGE TIL 1896, OG HAR I DE SENESTE
AR GENNEMGAET EN IMPONERENDE RENOVERING,
DER HAR FORVANDLET DET TIL EN AF DANMARKS
SMUKKESTE BADEHOTELLER.

Tekst: Jesper Kjeer Fotos: Ny Hattenzes

En historisk rejse

Ny Hattenaes blev oprindeligt etableret som et udflugtsmal for
folk, der gnskede at nyde den skenne natur omkring sgen. | dag
stréaler stedet af charme og elegance, samtidig med at det bevarer
sin historiske sjeel.

Renoveringen, der blev feerdiggjort for knap to ar siden, har re-
spekteret bygningens oprindelige karakter, mens moderne fa-
ciliteter og en stilfuld indretning er blevet tilfgjet. Ejerne bag den
smukke renovering er stifterne af et stort interiorfirma bag de
kendte livstilsbrands Housedoctor, Meraki og Nicolas Vahé. De-
res stil og produkter har veeret med til at skabe nogle helt unikke
rammer og gjort Ny Hattenzes til en smagfuld fusion af fortid og
nutid.

Kulinariske oplevelser

Restaurantoplevelsen pa Ny Hattenaes er en af hovedattraktio-
nerne. Her serveres mad lavet af nogle af Danmarks mest talent-
fulde og anmelderroste kokke og konditorer. Menuen er saeson-

betonet og fokuserer pa lokale ravarer, hvilket sikrer, at hver bid er
en fejring af omradets rige gastronomiske traditioner.

Med egen konditorafdeling er Ny Hattenzes’ eftermiddagskaffe
og desserter veerd at rejse efter. Hotellet og den dertilhgrende re-
staurant har dermed genetableret sig som stedet, hvor man bade
kan nyde en god sgndagsfrokost, spise en lackker svampeteerte
pa en regnfuld efterarsonsdag, eller fejre en maerkedag med den
helt store gourmetmenu.

Et naesten usaedvanligt vaertskab

Historiens vingesus og den hyggelige atmosfaere inspirerer til et
veertskab udover det seedvanlige. Det er meget vigtigt for stedet,
at medarbejderne, udover at have et hgijt fagligt niveau, ogsa har
lysten til veertskabet. P4 Ny Hattenzes foles det rart og hjemligt at
veere geest, og alle, der arbejder pa stedet, finder det helt naturligt
at agere veert og tage sig af gaesterne pa en personlig og neervee-
rende méde.

Vol#73-Efterar2o24 1T
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Hoteldirektar Christina Torp uddyber selv, hvor vigtigt veertskabet
er for stedets nuveerende og kommende medarbejdere:

"Det er dejligt, at vi nu er et sted, hvor det rygtedes, at vi kan noget
helt specielt herude i skoven, sa dedikerede og passionerede fag-
folk fra @verste hylde selv henvender sig for at blive en del af hol-
det. Det er en helt unik situation, vi er i pa dagens arbejdsmarked.”

Hun fortseetter: "Vi er som en familie, og veertskabet er vigtigere
end noget andet.”

Naturens omfavnelse

Ny Hattenees ligger midt i de dybe, stille skove, hvor naturen ind-
byder til ro og fordybelse. Den idylliske Brassa ligger lige udenfor
daren, og her kan gaesterne nyde en afslappende dag ved vandet.
Den nyligt genetablerede anlaegsbro giver direkte adgang til sgen
eller mulighed for at tage pa en sejltur med den charmerende Hiej-
len, der leegger til lige ved hotellet.

Naturen betyder derfor en hel del for det gamle hotel. Det er
omdrejningspunktet og inspirationen, der omgiver hotellet. Et
element, du kan fornemme bade indenfor og udenfor hotellet.
Placeret midt i Sghgjlandets smukke natur, har du som geest rig
mulighed for alverdens aktiviteter i naturen for derefter at komme
ind i de hjemlige omgivelser til ren afslapning.

Vol#73-Efterar2024 19
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Wellness med udsigt

Som en del af den afslappende ro, som naturen kommer med, har
du pa Ny Hattenaes ogsa mulighed for at komme endnu leengere
nediroens univers. For et af de mest unikke tilbud p& Ny Hattenaes
er deres wellnessophold, der inkluderer en speciel saunabad.
Forestil dig at sidde i saunaen, mens du kigger ud over sgens spejl-
blanke vand, omgivet af den betagende natur. Det er en oplevelse,
der bade renser krop og sjeel.

Den perfekte bryllupsdestination

Med sin romantiske beliggenhed og fantastiske udsigt er Ny Hat-
tenaes ogsa blevet en populeer bryllupsdestination. Mange par
veelger at fejre deres keerlighed i de smukke omgivelser, hvor de
kan skabe uforglemmelige minder med venner og familie.

Rent historisk har Ny Hattenees ogsa tidligere veeret en populeer
bryllupsdestination, sa det er med stor gleede, at man nu i de re-
noverede selskabslokaler kan danne de festlige rammer for bade
sglv-, guld- og diamantbrudepar, der i sin tid fejrede den store dag
panetop Ny Hattenaes.

Fortid og fremtid

Ny Hattenaes er mere end bare et hotel og en restaurant; det er et

20
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sted, hvor historie, natur og gastronomi mades pa smukkeste vis.
Bade hotellets ejere og personale forteeller om, at de pa neesten
daglig basis mgder gaester fra den aeldre generation, som kan for-
teelle de mest fantastiske "raverhistorier” fra fortiden.

Og ikke mindst er det fantastisk at opleve at dem, der husker det,
der var, ogsa elsker alt det Ny Hattenzes nu er blevet til. Der er ba-
sis for dannelse af mange nye minder pa dette helt saerlige sted.

Du finder Hotel Ny Hattenaes pa adressen Hattenaes 7 i Silkeborg
—lige midt i skoven og ned til sgen.

Ny Hattenas -

Se mere: nyhattenaes.com



Billeder kan afvige fra den egentlige model, type, standard og veere vist med ekstraudstyr, som ikke er standard.

PLA'{ Sk CLM

v Bakkamera og Head—Up display
v All-in-One Navigationssystem
v Markise

v 16" alufelge

Vv Aircondition (manuel)

Oplev de smukkeste gjeblikke endnu mere komfortabelt som Platinum Selection.
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TOBIAS SILVERSTEIN HINCHELY OG HANS FAMILIE HAR VIST, HVORDAN, M/
NYTANKNING KAN SKABE NOGET HELT.UNIKT. | FALLESSKAB HAR DE
VIRKSOMHED, DER GAR MOD STRQO MM DEKOMMER KUNDERNES BEI
UDFORDRER DEN ELLERS RET STOWEDE VINBRANCHE.

Tekst: Julie Heegstad  Fotos: Den Sidste Flaske [N
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Fra Singapore og kebenhavnske gadelamper til
vinflasker

Det var aldrig mejslet i sten, at Tobias Silverstein Hinchely skulle
ende i vinbranchen. Han udskiftede studiebagerne fra Copenha-
gen Business School med et job som seelger i Singapore. Enrejse,
der leerte ham om benhéardt arbejde: “Det er en hardcore branche
med en disciplineret arbejdskultur, hvor du arbejder 12 timer om
dagen, 6 dage om ugen” forklarer Tobias.

Da han kom hjem til Danmark igen, stod han pludselig uden noget
at give sig til. Af ren kedsomhed begyndte han at restaurere og
saelge gamle gadelamper uden at ane, hvor det ville fare ham hen.
Pato ar solgte han imponerende 15.000 lamper. Et projekt, der pa
overfladen ingen sammenhaeng har med det fremtidige vin-even-
tyr. Men i rygsaekken havde Tobias faet uvurderlig erfaring med
ivaerksaetteri og forstaet vigtigheden af at lytte til kunderne — en
lektie, der senere er afgarende for hans succes.

De forste skridt pa vinrejsen

Vin-eventyret startede for alvor, da familien kabte et keempe kon-
kurslager med vin i Tyskland. Nu stod de pludselig syd for graen-
sen med mere end 150.000 vinflasker — men uden en lagerplads.
Med kabmandsblod i arene fandt far og sgn hurtigt en lzsning, og
allerede efter tre maneder var hver en flaske solgt.

En succeshistorie, der gavdem blod pa tanden: “Hvis vikan seelge
s& meget vin pa sa kort tid, er det noget, der er veerd at udforske”,

forklarer Tobias. Samarbejdet mellem far og sgn fortsatte, og de
solgte vin frahver deres ende af landet.

Efter sol kommer regn

Succesen fortsatte, og med investorer i ryggen startede Tobias
og hans kone en webshop med vin pa abonnement. Kunderne
kom, men de faldt hurtigt fra, og det var dyrt at fa nye. Der var snart
ikke flere penge i kassen.

Den serigse situation var ikke til at tage fejl af, da bestyrelsen med
alvorsord spurgte Tobias, hvordan han havde taenkt sig at aendre
kurs. Det er nemt at forestille sig, at der for enden af bordet sidder
enung mand med skuldre, der haenger som tunge sandsaekke. Men
Tobias' svar faldt prompte: “Giv mig 14 dage. Jeg skal pa ferie med
familien. Vi har leert en masse af vores fejl, og nu brainstormer vi i
feellesskab.”

Vintil folket

Under familieferien indsé& de, hvad problemet var. Abonnements-
Izsningen var ikke det, kunderne ville have: “Det var noget, vi syn-
tesvar fedt—menikke det, kunderne ville have. Kunderne ville bare
have vin, der var til at forstd, sa alle kunne vaere med,” fortaeller To-
bias. Og det er netop pa det fundament, at Den Sidste Flaske blev
skabt. Med et gnske om at skabe en vinhandel, der er for alle —ikke
en eksklusiv klub for de fa. En mission om at vende vinbranchen pa
hovedet og teenke kundernes gnsker ind.
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Kun en uge efter hjemkomsten, havde de bygget en ny hjemme-
side, et nyt setup og et nyt navn. Tobias gjorde nu klar til at sende
den farste mail ud til kunderne. En mail som skulle vise, om deres
koncept kunne holde vand. Modtagelsen var ikke til at tage fejl af.
Den forste mail omsatte for det samme, som deres abonnementer
gjorde pa 14 dage.

Atvende vinbranchen pa hovedet

Det nye koncept bestod i at skraelle alle unadvendige oplysnin-
ger omvinene veek. | stedet for at praesentere et utal af vine pa én
gang, satte de fokus pa én vin om dagen. Det var nemt at forsta, et
godt tilbud og vigtigst af alt — lige det, kunderne savnede. “Vi hav-
de kabt et stort parti hjem, kommunikeret det helt simpelt, sat en
skarp pris og s& knaekkede ngdden bare.”

Kernen i Den Sidste Flaske er, at vin skal veere tilgeengeligt for
alle — bade erfarne vinentusiaster og nybegyndere. Derfor er sor-
timentet sammensat, sa alle kan finde noget, der passer til deres
smag og budget. En tilgang, der har veeret en vaesentlig faktor for
virksomhedens succes. De giver kunderne en stemme, nar de
skal finde ud af, hvad der skal vaere pa hylderne.

Med endrgm om at gere tingene anderledesien branche, der ofte
er preeget af faste strukturer, satte de sig for at seelge simpel, god
vin til lave priser. Noget, der gjorde, at de hurtigt fik opmeerksom-
hed fra vinelskere i Danmark.

FEndrede markeder kraever nytaenkning

Den helt store vaekst kom under COVID-19, hvor onlinesalget
eksploderede. Fra at handtere omkring 40 ordrer om dagen steg
tallet til 400 daglige ordrer. Med springet i omsaetningen fik team-
et en indikation af, at de havde ramt hovedet pa ssmmet. Men da
pandemien begyndte at aftage, faldt salget igen, og de stod over
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for en ny udfordring: Hvordan tilpasser man en virksomhed til et
marked, der har eendret sig markant?

“Du skal omstille dig s& hurtigt, og det er ikke nemt. Vimatte stram-
me ind og skeere det ungdvendige fra. Det var den omvendte ver-
denlige pludselig”, forteeller Tobias.

Detvar et hardt ar for virksomheden. Men Tobias og familien neeg-
tede at give op pa drammen om at eendre vinbranchens uigen-
nemskuelige koncepter.

“Pandemien gav en masse muligheder. Priserne pa vin steg, men
fordi efterspargslen var forsvundet, var der gode muligheder. Vi
fandt en masse tilbud pa vin, som danskerne ikke havde set for. Pa
den méde kunne vi holde momentum, komme nogenlunde ud af
krisen—og siden da er det faktisk bare gaet godt.”

Mod nye vin-horisonter

Idag er Den Sidste Flaske en aegte familievirksomhed, hvor Tobias
arbejder sammen med sin kone, bror og far pa kryds og tveers. De
har ambitigse planer for fremtiden. Malet er at blive en af de stor-
ste vinhandlere i Danmark — selvfalgelig uden at ga pa kompromis
med at bringe abenhed ind i en branche, der ellers er forbundet
med eksklusivitet.

I dag er Den Sidste Flaske ikke blot en virksomhed, men et symbol
pa, hvordan man kan lykkes ved at taenke ud af boksen og veere vil-
lig til at tage chancer. De ser frem til at udvikle nye idéer og fortsat
levere kvalitet og innovation til deres kunder i Danmark — og forha-
bentlig snart ogsaiudlandet.

Se mere: densidsteflaske.dk den sidste flaske
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FORESTIL DIG AT SIDDE DERHJEMME I VANTE OMGIVELSER FOR SA AT FA SERVERET
DEN ENE ASTETISKE OG OVERDADIGE TALLERKEN AF GOURMETRETTER EFTER DEN
ANDEN. OG SA ENDDA AF EN KOK UDLART AF EN AF DE BEDSTE MICHELINKOKKE.
DET ER OPLEVELSEN, DU KAN FA MED PRIVATE DINING BY C.

Tekst: Julie Heegstad  Fotos: Stine Arnholtz

Fra skoliose til Michelin pa Frederikshgj

32-arige Charlotte Laursen star bag Private Dining by C, hvor du
kan booke hende - en Michelinudlzert gourmetkok - til at lave al-
verdens laeekre og aestetiske retter hiemme hos dig selv. En ople-
velse, der kan fa ethvert event op til naeste level.

Men kokkedremmen startede et helt andet sted, og rejsen har
veeret lang. For som 13-arig fik Charlotte konstateret skoliose —en
rygsgijlelidelse — og i den forbindelse blev hun fraraddet den drem,
hun allerede dengang havde om at blive kok.

“Derfor har jeg en masse anden livserfaring, forskellige skoler og
udlandsophold i bagagen. Men drammen om at veere kok trak for
meget i mig, og jeg trodsede laegerne og kastede mig ud i det,” si-
ger Charlotte Laursen selvom sinrejse.

Det er netop det, der har givet Charlotte en anden staerk erfaring:
“Hvis jeg var startet pa kokkeskolen som 16-arig, var jeg helt sik-
kert ikke der, hvor jeg er i dag. Det er min livserfaring og bagage,
der har gjort, at jeg kunne bevaege mig op pa det niveau, jeg er pa
idag.”

Efter at veere flyttet til Aarhus, og trangen til det hgje niveau sitrede
ikroppen, var der kun ét naturligt valg— nemlig Michelin-restauran-
ten Frederikshgj, som altid er pa evig jagt efter det sublime: ‘Jeg
havde en lyst og gnske om fine dining og segte derfor ud til Fre-
derikshgj.”

Med en sglvmedalje om halsen og steerke titler som assisterende
souschef og konditorchef blev tiden pa Frederikshgj en vigtig del
af hendes méade at arbejde med mad pa.

by C giver gaesterne deres eget event

Efter fire ar pa Frederikshgj treengte Charlotte Laursen til nye
graesgange: “farst brugte jeg et halvt &r pa udlandsrejser og per-
sonlige erfaringer, herefter et ar pa Constantinsborg Gods som
personlig kok hos familien Holch Povlsen. Det var her, at jeg be-
gyndte at savne fine dining-delen, det strukturelle og praecise ved
Michelin-verdenen, dog gerne med selvstyring over arbejdstid og
arbejdsdage, og derfor startede jeg som selvsteendig.”

Freet om at blive selvsteendig blev plantet ved en tilfeeldig samta-
le i foraret 2023, og derfra tog det fart med en lang forberedende
sommer,som endte med et CVR nr.i efteréaret.

Ifalge Charlotte Laursen var det oplagt at veelge private di-
ning-konceptet, fordi det kommer med en masse fordele, som
man ikke far pa den klassiske restaurant.

“Private dining er en fed made at give folk en restaurantoplevelse
pa. Det er dem, der er i centrum, ikke restauranten. Det er deres

arrangement og dem, man kan kreese om. Det er en stemning, jeg
elsker at give.”

Pa en klassisk restaurant har kokkene selvfolgelig ogsa fokus pa
gaesterne, men her har de maske ogsa 30 andre gaester, de skal
lave mad til. Ved private dining undgar du larmen og fokus pa de
andre gaester i restauranten.

“Det bliver bare lidt mere intimt og neert. Ved private dining er
gaesterne i deres egne lukkede omgivelser og kan tillade at veere
mere sig selv —og nyde det meget mere pa en helt seerlig made.”

Handvaerk, sestetik og smag

Der eriseer tre ord, der kendetegner by C og Charlottes kokkerier,
nemlig handveerk, sestetik og smag. Alle tre ting har hun taget med
sig fra sin erfaring pa Frederikshgj sammen med den perfektionis-
me, som ogsa ligger i det at fa skabt en eestetisk flot ret. Teenderne
skal derfor ikke kunlgbe i vand over smagen, men retten skal spille
sammen - lige fra placeringen af elementerne pa tallerkenen til
brugen af de friske og lokale ravarer.

Netop de lokale ravarer er helt centrale i de retter, der bliver skabt
hos by C.

“De saesonbetonede ravarer er i fokus hele vejen igennem. Det er
dem, der skal spille. Det er smagen og teksturen i rdvaren, der er
vigtigst. Kun det bedste af det bedste er godt nok. Ravarer smager
bare bedre og har en bedre tekstur, nar man plukker eller hgster
dem, lige idet du skal handtere dem.”

Hvis man sperger Charlotte Laursen, er det samtidig vigtigt, at den
handplukkede og seesonbetonede ravare er lokal: “Det kan for ek-
sempel veere de hvide sprade agurker ude ved Vigge hos Som-
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mergrent i Hadsten. Et sted jeg selv har vaeret ude og se, smagt pa
ravarerne samt madt og drukket kaffe med Vigge og snakke med
ham om hans sted — sken mand!”

En feinschmecker-oplevelse derhjemme

Private dining er i sig selv ikke en ny opfindelse. Der findes utrolig
mange kokke og virksomheder, der tilbyder det — og flere og flere
melder sig pabanen. Det gaelder alt fra sushi til spansk paella. Men
det, der adskiller by C frade andre private dining-virksomheder pa
markedet, er gourmet og fine dining-delen.

by C’'s mal er at give et ultrahgjt gastronomisk niveau til dig der-
hjemme. Det er mere end “bare” en kok. Det er feinschmecker-op-
levelsen og erfaringen, og det er Charlotte som person, du veelger,
nar du veelger private dining by C.

Feinschmecker-oplevelsen ligger i preesentationen af maden, i
petitfours, i den tilpassede vinmenu fra Theis Vine og ikke mindst i
det staerke handvaerk. Handvaerket ligger i hver eneste ret, sd den
bade smager godt, men ogsa ser elegant ud. Der ligger en masse
tanker bag, som du som geest ikke ser, for retten bliver serveret.

“Der ligger s& meget handveerk bag, som bruges pa dagene op
til et arrangement. Det er handlavede teerteskaller, geléer, der er
stabt, ogis, der er sat og sprayet med kakaosmer. Hver eneste de-
talie er gennemtaenkt, s& du far den bedst mulige oplevelse.”
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Lad kokken klare det hele - ogsa opvasken

by C er oplagt at booke til stort set alle former for arrangementer,
der skal have lige dét ekstra. Det kan veere alt fra en fancy polter-
abend eller et ledermgade til et intimt bryllup med 20 mand. Eller
den helt naere middag med fa personer, der vil give den ekstra ga-
stronomisk gas.

Uanset hvad anledningen er, far du en aften uden bekymringer og
oprydning, men med ro, intimitet og naerveer — og at du som veert
kan flytte dit fokus fra den gode madlavning til dine gaester. Nar
den sidste ret er serveret, har Charlotte Laursen allerede ryddet
det meste op i kekkenet —inklusive opvasken.

Du far derfor ikke kun mad i verdensklasse, men hele oplevelsen
—frangje planlaegning af menu og servering til praesentation af ret-
terne og opvask og oprydning.

Alt, du skal gare, er at deekke et fint bord og invitere dine gaester.
That'sit.

By C

PRATE DINING

Se mere: privatedining-byc.com
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ENTREPRENOR

RONNI GOL - MANDEN BAG LIGHT-POINT
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I KNAP 30 AR HAR RONNI GOL ARBEJDET MALRETTET PA AT ANDRE VORES
OPFATTELSE OG OPLEVELSE AF BELYSNINGEN [ VORES HJEM. MEN DET VAR
EGENTLIG ET TILFALDE, AT DET NETOP VAR LYS, DER BLEV HANS LIVSBANE.
DET ENESTE, DER LA I KORTENE, VAR AT HAN VILLE SKABE SIN EGEN

VIRKSOMHED - SIN EGEN KARRIERE.

Tekst: Charlotte Ravnholt  Fotos: PR/LIGHT-POINT

Han har altid elsket det. At se muligheder, at turde tage chancer
og atinvestere. Ronni Gol er indbegrebet af en driftig iveerksaetter
og en selfmade erhvervsmand og entreprengr. Han grundlagde
lampevirksomheden LIGHT-POINT tilbage i 1995 — som blot 25-
arig. | dag designer, producerer og saelger virksomheden high
end-lamper til kunder i hele verden, og har i den grad positioneret
sig som en fgrende dansk designvirksomhed med international
approach og appeal. Som dem, der ter lidt mere, og som ikke er
bange for at seette spargsmalstegn ved det etablerede, det kon-
ventionelle.

| de sidste mange ar har Ronni Gol kun teenkt pa lys. Bade det na-
turlige og det kunstige. Men at det lige blev lamper, var egentlig en
tilfeeldighed. Som dreng legede han meget med Lego. Han kunne
lide at bygge og designe. Men han kunne endnu bedre lide at lave
en god forretning. Allerede som skoledreng kebte han varer, nér
han var i udlandet, og solgte dem videre til klassekammeraterne
med fortjeneste. Begejstringen og talentet for at kunne kabe og
seelge, skabe veerdi, havde han arvet fra sin far, det la i generne, i
hans DNA.

Historien om Ronni Gol starter alts& alleredei skolen. Hanville ikke
veere advokat eller lsege som de andre elever. Han ville drive for-
retning. Han kom pd EFG handel og kontor, og senere pa handels-

skolen for at laese HH. Han undrede sig over at undervisningen
udelukkende handlede om at gare de studerende klar til arbejds-
markedet — som lenmodtagere. Altsé ikke om, hvordan de kunne
gaud og etablere egen virksomhed.

"Jeg voksede op med foreeldre, der var selvstaendige, s det 1a na-
turligt for mig, at jeg ogsa selv ville ga den vej, og forme mit eget
arbejdsliv. Jeg ville ikke bare have et job, jeg ville skabe mit job”,
pointerer Ronni Gol.

Efter studietiden sagte han ind i finansverdenen. Han troede, at
han skulle arbejde med penge og aktier, men péa det tidspunkt var
det umuligt at f& en elevplads. Han tog et midlertidigt job hos en
elgrossist, hvor en af hans kammerater arbejdede. Her fik han ind-
blik i lysindustrien, og blev senere ansat i en lampebutik. Han op-
dagede hurtigt, at hans styrke og interesse 14 i salget, og senere i
indkab. Ronni Gol var i butikken i halvandet ar, tredoblede omsaet-
ningen og halverede kostprisen. Butikken blev hovedleverander til
konkurrenterne, der kom volumen p4, deraf bedre priser, og trods
fristende tilbud om at blive i butikken, s& afslog Ronni Gol. For han
ville selv.

"Nér jeg fortalte om mine planer om at starte egen virksomhed, sa
svarede folk, at "hvis det virkelig var sa god en ide, s& var der nok
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Klassisk, konsekvent, karakterfuldt, karismatisk, knivskarpt og med masser af kant. Taenk at noget sa enkelt kan veere sa raffineret!
Samarbejdet med det internationalt anerkendte designstudio Studio F. A. Porsche har indtil videre fert til to eksklusive kollektioner:
INLAY og BLADE. De blender pa nsesten symbiotisk vis ind i LIGHT-POINTs evrige portefalje af innovativt lysdesign. Lamperne er
statement pieces. Tidlose, og alligevel kontemporaere. Maskuline og chikke pa samme tid.

andre, der havde faet den”. Sa blev jeg lidt trodsig. Det gar jeg sta-
digvaek en gangimellem. Jeg er ikke s& vild med janteloven. Jeg fik
udbetalt nogle feriepenge og fik lidt skat tilbage, og sa gik jeg ellers
i gang. Jeg ville skabe en god forretning, men jeg taenkte slet ikke
paat bygge et brand op’.

Fra 16 til 800 kvadratmeter

Ronni Gol startede LIGHT-POINT hjemme fra hans dengang 16
m? store studiebolig i Kebenhavn, men kort tid efter rykkede han
videre til starre lokaler. Farst distribuerede virksomheden andres
lamper, primaert fra Italien. En lille kekkenspot til Unoform-kekke-
ner kickstartede egenproduktionen, og hver gang, der kom penge
ind, blev de brugt til produktudvikling. Der kom hurtigt mange ster-
re kunder, som lagde ordre med stor volumen. Bl.a. flere statslige
institutioner, som fx Christiansborg og ministerierne. Senere alli-
erede Ronni Gol sig med en raekke eksterne designere, ligesom
han selv begyndte at designe. Han designede bl.a. udendgrslam-
pen CUBE, som blev til ved et tilfaelde, men som i dag stadig er en
bestseller.

"Jeg har aldrig haft i tankerne, at jeg skulle veere designer. Men jeg
sd et hul i markedet. En god forretning. Udendgrsbelysning i be-
gyndelsen af dette artusinde var ikke det helt store. Men det er no-
get helt andet i dag. Udelys er en kategori, som vokser og vokser,
fordi vores uderum er blevet meget vigtigere for os — faktisk et af
boligens vigtigste rum”, fastslar han.

Ronni Gol var pa forkant og udnyttede momentum. Et af hans
talenter. Ligesom hans evne og vilje til at se muligheder i stedet
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for begraensninger. Under finanskrisen i 2008 trak alle LIGHT-
POINTS konkurrenter for eksempel deres annoncer ud af maga-
siner og aviser, mens Ronni Gol med stor succes gjorde det stik
modsatte, og intensiverede markedsferingen. Virksomheden
flyttede igen videre til sterre lokaler, senere til en stor butik pa
Stroget, ogide sidste seks ar har LIGHT-POINT haft hovedkontor
pa Grgnnegade i hjertet af Kebenhavn, taet pa den 800 m? store
butik og showroomet pa hjgrnet af Gothersgade og Borgergade.
LIGHT-POINT designer, producerer og distribuerer ikke kunegne
produkter, men har desuden agenturet pa italienske Oluce samt
rettighederne til den ikoniske danske udendgrslampe Rarhat. De
kreative processer styres af Ronni Goli dialog med en ekstern de-
signer og designstudios i udlandet. Hver dag udfordrer og udfor-
sker teamet nye méder at taenke lys pa, og der opse@ges konstant
nye territorier.

Endrengedrem gériopfyldelse

En af Ronni Gols store drengedremme gik i opfyldelse her i 2022,
da LIGHT-POINT indgik et samarbejde med Studio F.A. Porsche,
som har designet to eksklusive kollektioner for den danske virk-
somhed.

"Det er minindre drift. Hele tiden at skabe vaerdi pa mange forskel-
lige parametre. Ny udvikling, nye produkter, nye medarbejdere,
nye samarbejder. At bygge ovenpa fundamentet. Det er dét, der
driver mig allermest. Vi har 30 ars-jubilaeum naeste ar, og jeg har
efterhanden hastet en del erfaringer. Markedet forandrer sig, me-
get eendrer sig, men forretningsmodeller og -planer? Dem arbej-
der jeg ikke med, hverken dengang eller nu!”, smiler Ronni Gol.



Minimalistisk og ultramoderne. Lamperne har bl.a. vundet
internationale designpriser som Red Dot, IF Design Award og
German Design Award.
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Alligevel er LIGHT-POINT en succeshistorie. En historie om at vil-
le. Nar det traekker op til storm, og alle fiskekutterne sejler i havn,
saror Ronni Gol ud. Og selvom udgangspunktet var beskedent, sa
har LIGHT-POINT for laengst manifesteret sig i toppen af danske
lampevirksomheder med 25 agenter, der deekker markeder i hele
Europa, Asien og Mellemasten m.fl.

At designe atmosfaere

Hos LIGHT-POINT designer de mere end lamper. De designer
lys. Og udforsker konstant, hvad lyset gar ved os og for os. Lam-
per deekker naturligvis ferst og fremmest et praktisk behov for lys,
men de bidrager med meget mere: velveere, energi, poesi, folelser,
atmosfeere, sanselighed — og i sidste ende livskvalitet. Denne filo-
sofi afspejles i det store sortiment af prisvindende lamper til bade
indendgrs og udendars brug. Men designteamet leger ogsa med
lys, og udfordrer greenser, normer og traditioner for at udvikle nye,
innovative mader at skabe belysning pa. Lyset er nemlig noget af
det allervigtigste, nar viindretter os, og alle LIGHT-POINTs lamper
er resultatet af en straeben efter en perfekt balance mellem den
ultimative form og den nyeste lysteknologi— efter eminent kvalitet,
hgj funktionsveerdi og tidlas sestetik.

Hos LIGHT-POINT har man en arkitektonisk og artistisk tilgang
til design. Stilen er elegant og enkel, men samtidig edgy og eks-
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pressiv. Lamperne balancerer pa kanten af at vaere lysobjekter
— skulpturelle, signifikante, stilistiske og med en klar signatur. De
kan veere stilmarkegrer og designstatements i et rum, have attitude
og temperament, men ogsa vaere sofistikerede, stilrene og stille,
blende ind og naesten forsvinde. Det er pa alle mader no-nonsen-
se-design.

Mens Ronni Gols designteam og lyseksperter kan guide og inspi-
rere til unikke, kreative lasninger og til at skabe de ultimative lys-
miliger og lysoplevelser i dit hjem, pa kontorer, hoteller, restauran-
ter og i andre offentlige rum, sa ger han det, han elsker allermest:
nemlig at udvikle og skabe. Han sa lyset tidligt i livet, men han bliver
ved med at spejde efter mere ... for han kanikke lade veere. Dét kal-
des eegte entreprengrand.

LIGHT-POINT

Se mere: light-point.com COPENHAGEN
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LUK @JNENE. TAG EN DYB INDANDING OG MARK ROEN SPREDE SIG. DET ER DEN
FOLELSE, STEFFEN MOOS, STIFTER AF OAK 8, GERNE VIL SKABE I SINE HUSE - FRA
ARKITEKTUR OG MATERIALEVALG TIL DESIGN OG PROCES.

Tekst: Julie Heegstad  Fotos: OAK 8

Enkelhed, naturlighed og balance

For Steffen Moos betyder ro en hel del. Han mediterer dagligt,
0gsa pa arbejdet: “Nar vi holder bestyrelsesmader, har jeg fx faet
implementeret, at vi altid starter med at treekke vejret sammen, in-
denvigarigang.”

Han mener, at vi kan leere meget af zenfilosofien i den made, vi le-
ver og bor pa. Derfor er husene fra OAK 8 ogsa baseret pa princip-
perne bag zen: enkelhed, naturlighed og balance. Her spiller lyset
ogséaenvigtigrolle:

“Her har vores samarbejdspartner arkitekt Jeppe Utzon og hans
partner Camille Pincemin fra tegnestuen Cold, Wet & Dark en unik
forstaelse og tilgang til, hvordan vi kan arbejde med lyset. De pla-
cerer huset, sa lysindfaldet bliver s& optimalt som overhovedet
muligt. Masser af lys er godt for vores mentale sundhed.”

| OAK 8 husene er der derfor heller ingen overfladige veegge eller
pynt, der kan distrahere. Der er altid flydende overgange mellem
inde og ude, som Steffen ogsa uddyber: “‘Jeppe og Camille praver
altid at sikre, at naturen er naervaerende i hiemmet. Derfor arbejder
viogsa pa, at vipa sigt kan tilbyde have og udendersarealer, s& der
ogsa er en sammenheengende linje i arkitekturen.”

Materialer valgt med omtanke

En del af zenoplevelsen ligger ogsa i de valgte materialer. Derfor
er hvert element i huset valgt med omtanke. Traeet, der binder
rummene sammen, er naturligt og enkelt, der er altid de bedste
akustiklasninger i opholdsrummene, og farvepaletten er afdeem-
pet og skaber en subtil eestetik, der aldrig overveelder sanserne.

"Vihar arbejdetintenst medindeklima og sammensat en konstruk-
tiontilhuset, hvor tree spiller en starre rolle end normalt, og det ger
husene mere andbare og behagelige at leve i”, siger Steffen Moos.

“Nar Jeppe Utzon vaelger materialer, sikrer han, at der er en de-
signmaessig linje i husets udtryk. | fx designet “Himmelrum” har vi
en atriumhave, som giver huset et hjerte af natur.” Det er ogsa mu-
ligt at veelge Jeppe Utzon til yderlig personlig indretning.

En forening af handveerket og arkitekturen

En anden made at skabe balance pa er, ifalge Steffen Moos, at
forene det handvaerksmeessige med arkitekturen. Han er selv en
erfaren tamrer og bygningskonstrukter med 18 ar som selvsteen-
dig i byggebranchen. Han ved derfor, hvor vigtigt det er at skabe
en sammenheaeng af det byggetekniske, handvaerkeren og den
nyteenkende arkitekt. Steffen Moos uddyber:

Jeppe Utzon og Camille
Pincemin fra Cold Wet & Dark

Steffen Moos
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“Dem, der sikrer, at ethvert byggeri udferes, er den bygmester og
de handveaerkere, der gar pa byggepladsen. Derfor fortiener de
meget mere anerkendelse i hverdagen, synes jeg.”

Ifalge Steffen Moos ligger der ogsa en anden dimensioniden tan-
kegang —nemlig at du, nar du bygger hus, ofte ikke ved, hvem dine
handvaerker er.

‘Jeg synes, folk fortjener at vide, hvem der bygger deres hus. Og
endnu bedre, hvis de kender ham fra omradet.” Derfor udfares
byggeriet hos OAK 8 af en ngje udvalgt lokal bygmester.

En enkel og fleksibel proces

Hos OAK 8 er det enkelt og elegant at kebe og bygge et rigtig ar-
kitekttegnet hus, og det er her, at Steffen Moos mener, at de skiller
sigmeget ud fraandre i branchen. De tilbyder en enkel og fleksibel
proces, hvor arkitekten tilpasser projektet til grunden og omgivel-
serne. Her er hele processen fra start til slut sat i system, og alle
radgivere er udvalgt pa forhand.

OAK 8 har sammensat tre nemme, overskuelige og transparente
valgmuligheder:en fast planlgsning, fx “Himmelrum” eller “Kridthu-
set”, en planlgsning med dine tilretninger eller at OAK 8's arkitekt
Jeppe Utzon tegner dit helt eget hus ud fra et valgt OAK 8-design.

Nar huset star faerdigt, far du en speciallavet messingplade med
nummerering af dit hus og en bog, der i ord og billeder beskriver
processen. OAK 8 er en del af overdragelsesprocessen for at
sikre, at alle er tilfredse med resultatet. For som Steffen siger det,
sa “betyder det noget for mig, at vi ger tingene ordentligt. Det er jo
deres hjem, liv og fremtid det handler om. Alle skal veere glade og
tilfredse, nar vi saetter det sidste punktum.”
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Hos OAK 8 tilbyder vi en ekstra gennemgang allerede efter fire
maneder. Typisk vil man i branchen kun fa et eftersyn af huset ef-
ter 12 maneder. Vi tror pa, at det beerende fundament er tryghed
og tillid.

Digital losning giver huskeberne transparens

For at skabe en enkel og overskuelig proces bruger OAK 8 en digi-
tallgsning, hvor du har adgang til hele processen, og hvor alt ligger
tilgeengeligt digitalt — lige fra materialer og tidsplaner til gkonomi
og kontrakt. EnIT-lgsning, som Steffen har veeret med til at udvikle,
fordihan sa et behovimarkedet:

"Jeg har gennem arene oplevet, hvordan manglende struktur og
overblik i byggeprocessen har medfert stor frustration og gener
bade gkonomisk og tidsmaessigt. Derfor har vi veeret med til at
udvikle et system, der gar, at alle hdndvaerkere og kunder har det
fulde overblik. Det medvirker ogsa til transparens i processen for
alle parter.”

| fremtiden ser Steffen Moos gerne, at netop konceptet med en
enkel og transparent proces og huse i ro og balance kan udvides
endnu mere:

“Mit anske er, at vores koncept kan gare verden bedre pa to ma-
der: Vilaver andbare, sunde huse med lavt CO2-aftryk, og vimed-
virker til at mennesker finder ro i de rammer, vi skaber med vores
huse.”

OAK 8 har stor efterspargsel i og omkring Arhus og vil derfor ger-
ne i kontakt med lokale bygmestre.

Laes mere om OAK 8 pé: https://oak8.dk
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HAMBALL

@STLIG FILOSOFI FORENET
MED NORDISK HANDVARK

ALDGAMLE SKRIFTER FORTALLER OM ET MYTISK RIGE SKJULT I EN DAL I HIMALAYA
- ET HARMONISK STED BEBOET AF MEDFOLENDE MENNESKER, KENDT SOM
SHAMBALLA-RIGET. HERFRA STAMMER NAVNET SHAMBALLA JEWELS, SOM I DAG
ER ET STARKT, INTERNATIONALT SMYKKEBRAND, DER ISAR ER KENDT FOR DERES
IKONISKE SHAMBALLA-ARMBAND.

Tekst: Julie Heegstad  Fotos: Shamballa Jewels
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Ikoniske smykker med et transcendentalt
budskab

SHAMBALLA JEWELS er et dansk luksussmykkebrand dedike-
ret til at skabe ikoniske og dybt personlige smykker til moderne
meend og kvinder. Inspireret af det mytiske rige Shamballa kombi-
nerer SHAMBALLA JEWELS pa sofistikeret vis den gamle gstlige
filosofi med raffineret nordisk handvaerk.

Et krydsfelt, der skaber grundlaget for handlavede smykker af al-
lerhgjeste kvalitet og et transcendentalt budskab, som er forank-
retiarhundreder gammel visdom. Et budskab, som er vigtigt ifelge
bradrene Mads og Mikkel Kornerup, der er medstiftere af SHAM-
BALLA JEWELS.

“Vi mener, at veerdien af smykker ikke kun ligger i aedelstenene,
men i de folelser, de fremkalder og repraesenterer. Mennesker
pa tveers af civilisationer har brugt bedekranse til at forbinde sig
med deres spirituelle jeg. Vi ser det som en aktiv gestus at beere
de veerdier, man gnsker at leve efter. Og det kan du netop gennem
vores smykker.”

Etableret og placeret pa Ny Jstergade i indre Kabenhavn hylder
SHAMBALLA JEWELS den nordiske designtradition, der har sat
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praeg pa Skandinavien gennem értier. Den dag i dag finder knyt-
ning og polering af hvert SHAMBALLA®-design sted i Kebenhavn
pa deres hovedkontor.

Bradre udfordrer den etablerede smykkeindustri
SHAMBALLA JEWELS blev grundlagt af bradrene Mads og Mik-
kel Kornerup, som begge havde et braendende gnske om at revo-
lutionere herresmykker — og det har de i den grad gjort lige siden.
Bradrene startede i sin tid med at designe smykker, de selv havde
lyst til at g& med. Smykker, som sidenhen ogsa henvender sig til
kvinder, men som i farste omgang var et forsag pa at skabe noget
nytinden for smykkebranchen.

Det dynamiske makkerpar er ikke blot visionaere grundlaeggere,
men ogsa levende eksempler pa brandets filosofi. De er nemlig
fadt med en dyb forstaelse for kunst, kultur og spiritualitet, hvil-
ket er blevet overfart i rejsen ind i smykkernes verden. Begge er
praeget af en faelles passion og en kompromislgs stracben efter at
finde og skabe det bedste af det bedste.

Den steerke tro og modet til at udfordre den etablerede smykke-
industri har gjort, at SHAMBALLA JEWELS har bestéet tidens
preve. Noget, som ogsé kan ses direkte i deres smykker. For som
de siger:
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“Hvert armband forteeller en historie og er en tidslinje over den en-
keltes rejse.”

Det ikoniske SHAMBALLA®-armband

| 2001 designer Mads Kornerup et armband til rapperen Jay Z.
Det prydes af guldkugler, der holdes sammen af den traditionelle
macrame-fletning. Det ikoniske SHAMBALLA® Braided Bracelet
bliver fadt.

Det farer til starten pA SHAMBALLA JEWELS i 2005. Inspire-
ret af buddhistiske bedekranse, kendt som malas, har designet
opnaet global anerkendelse og forbliver en af de mest ikoniske
bestsellers. Du kender det sikkert allerede i det gjeblik, du ser det:
De sammensatte sten placeret efter hinanden - ligesom den vel-
kendte bedekrans, meniet design, der oser af luksus.

Kopieret af mange, defineres SHAMBALLA JEWELS' aestetiske
hemmelighed af lgse asedelsten, diamanter og halveedelsten, der
smukt forbindes gennem en traditionel macrameé-fletningsteknik.
P& den made &bner SHAMBALLA JEWELS dgren til uendelige til-
pasningsmuligheder og skaber et helt unikt design, der fuldstaen-
digt harmonerer med kundens personlighed

Skab dit eget drammedesign hjemmefra

Rubiner, safirer, diamanter, smaragder. SHAMBALLA JEWELS'
katalog repraesenterer et uendeligt legende univers, skabt til, at du
kan dykke ned i det. For at bringe denne verden lige til dine haen-
der har SHAMBALLA JEWELS lanceret det, de kalder CREATOR
- en digital legeplads, hvor du kan udforske det brede univers af
eedelsten, opdage det store farvespektrum af snore og feerdigge-
re dit dremmedesign fra hiemmets trygge rammer — komponent
for komponent, perle for perle, i dit eget tempo.
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Pa den made kan du skabe lige det udtryk, du gerne vil have. Et
udtryk, der matcher din personlighed og kombinerer lige netop de
sten, du dremmer om. Mikkel Kornerup uddyber:

“Viville gerne gare designprocessen tilgaengelig og inspirerende
for alle — uanset hvor de er. Derfor skabte vi CREATOR, hvor alle
kan skabe deres eget personlige SHAMBALLA®-smykke.”

Ostasiatiske symboler mgder ubeskrivelig luksus
Det helt unikke design kommer ikke kun til udtryk gennem de iko-
niske smykker. For ved at udforske nye unikke vinkler har SHAM-
BALLA JEWELS indgéaet et samarbejde med det luksurigse hotel
Villa Copenhagen og designet en master suite, syv junior suites, et
gammelt bestyrelseslokale og gardhaven — alt sammen i overda-
dig pragt og stil.

De ikoniske SHAMBALLA®-symboler er blevet implementeret i
designprocessen for at skabe en velkommende, beroligende at-
mosfaere, der virkelig er én af sin slags. En stemning, der garigeni
alle SHAMBALLA®s designs.

I
Du kan lzese meget mere om det v(‘;\T
ikoniske smykkebrand pa deres ’

website: www.shamballajewels.com/. SHAMBALLA JEWELS
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INSPIRATION

Vores passionerede indretningskonsulenter star klar til at
hicelpe med indretningen af dit hjem sd det passer til dine
ansker og personlige stil.

PRISER OG KAMPAGNER

Se mere i vores mabelhuse eller pé vores webshop
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INGVARD CHRISTENSEN

DESIGN TIL GENERATIONER

ESBJERG VEJLE HERNING AARHUS ODENSE LYNGBY INGVARDCHRISTENSEN.DK
7547011 75858211 972171171 8617011 5537741 45161070 kontakt@ingvardchristensen.dk
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SHAMBALLA JEWELS
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Exclusive jewelry creations made with diamonds, precious stones and 18K gold.
Inspired by East Asian wisdom and _.qurdi.c--d%i_gn craftsmanship.
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